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Ci-dessus : Collier de Lunes, Semeur d’étoiles, lustre en verre et LED. Page de droite : Dorsale, Mydriaz, suspension en laiton brossé, Plexiglas et LED.

permet de compenser l'absence de régularité des ventes »,
explique Frédéric Lahumiére. Mais quelle que soit leur
stratégie, les artisans d’art doivent d’abord acquérir une
certaine notoriété pour espérer développer leur activité.

Des prix aux Salons

Les prix et concours peuvent alors étre une straté-
gie gagnante. « [’ai tout de suite pensé que ce serait
la meilleure facon de nous faire connaitre et cela
s’est bien vérifié », raconte Jennifer

Midoz. Mydriaz, la société qu’elle a

fondée en 2011 avec ses deux com-

plices, trentenaires comme elle, a

ainsi obtenu le prét d’honneur de la

Fondation Riboud et de la Fonda-

tion Ernst and Young en 2012. L’an-

née suivante, ils étaient lauréats du

Grand Prix de la création de la mai-

rie de Paris. Des encouragements et des soutiens pré-
cieux. Tous en conviennent cependant, rien de tel
que les Salons, qu’ils s’adressent aux professionnels
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ou au grand public, pour faire connaitre son tra-
vail. Si Internet peut servir de vitrine, une présenta-
tion en direct s’avere toujours plus efficace. « Pour
adresser le marché professionnel, les Salons comme
Maison&Objet ou le plus spécialisé Equip’Hotel
sont des incontournables », estime ainsi Jean-Marie
Croué. Mais les particuliers aussi sont demandeurs
de ce type de manifestations. « Sur les créations en
petites unités, les gens ont besoin de voir, de tou-
cher, d’échanger avec le créateur »,
souligne le galeriste, Maxime Grail.
Les Salons sont en effet pour certains
[’occasion de vendre une partie de
leurs créations directement aux par-
ticuliers, méme si tous ne s’accordent
pas sur la rentabilité de telles opéra-
tions. « Mes luminaires sont encom-
brants, ce n’est pas pratique pour un
cadeau par exemple, a la différence de bijoux », ana-
lyse Jean-Luc Mare. « La réussite d’une participa-
tion a une exposition ou un Salon est tres variable »,



